Biuletyn
Opakowaniowy

Polskiej Izby Opakowan

Branzowy dwumiesiecznik informacyjno-promocyjny

ROK 18 ¢ NUMER 3(105) ¢ MAJ-CZERWIEC 2013 R. ¢ ISSN 1734-4603
|
Dokgd zmierza e
* Dokad zmierza rynek
rynek o
* Zinnowacyjnego frontu
-
opakowan? ot e
' * Wtrosce
0 bezpieczenstwo
a o.pakowalr.ﬂctwo, roz.L‘Jmia- Po'ws.zechnoéc’ zasfosowar'\ opakowaﬁ pakowanej 2ywnos'ci
ne jako branza produkgcji opa-  wynikajaca z faktu, iz praktycznie kazdy
kowan i gospodarki opakowa-  rynkowy produkt (wyréb) wymaga opa- | e / iycia |zby
niami, od ich wytworzenia, az  kowania, powoduje, iz wraz ze zmianami L.
do zagospodarowania po wykorzystaniu, jakim ulegajag produkty na rynku, zmiany ° Sylwetk| SW|ata
trzeba patrze¢ jako na dziedzine gospo-  dotycza takze opakowan. 0 akowar'l'
darki, spetniajaca role ustugowsa (stuzeb- Dynamicznie zmieniajacy sie rynek wy- P )
ng) w stosunku do innych segmentéw musza wiec na branzy opakowan, sze- MaI'CIn KI'Olak,
gospodarki narodowej. rzej na opakowalnictwie, duze przyspie-
Przemyst opakowan i system gospo-  szenie. Ireneusz Antczak
darki opakowaniami maja zapewnic Bez Wahanla‘ mozna stW|grdz!c, ze ° Jubileusz XXV_Iecia ﬁrmy
pakowanym produktom odpowiednia  opakowania to jedna z tych dziedzin go-
ochrone, producentom opakowan efek-  spodarki, gdzie postep techniczny jak AKPUD
tywnos¢, uzytkownikom (konsumen- irozwdjilosciowy zauwazalne sg najbar- . . s
tom) tatwos¢ uzycia i bezpieczenstwo, dziej. ° Warto WIGleeC
za$ srodowisku naturalnemu ekologicz- e D - t
nos¢ (przyjaznosc). dokonczenie na s. 2 oroczne SWIQ 0
EUROPAL-u

. - * Witamy w gronie

Z innowacyjnego frontu | conowiy:
QUARTZS.A;;

Spotka Coffee Service z Warszawy, tworzonych opakowanio réznorodnych KRAM S A
wyrézniona w 2007 roku przez Polska  realizowanych funkcjach. il
Izbe Opakowan dyplomem Innowacyj- Tworzace nowg serie wielofunkcyjne J S HAMlLTON
na Firma, systematycznie wprowadzana automaty formujaco-dozujace stuza do Poland S A
rynek nowe opakowania i maszyny pa- pakowania réznych produktéw, z ukie- o
kujace. runkowaniem na pakowanie ptynéw ® _

Wsréd ostatnich nowosci na uwage w opakowania typu doypack i saszetka Konkurs Z'Oty Gryf
zastuguje seria wielofunkcyjnych auto-  z zamknieciem strunowym oraz z kor- rOZStrzyngty
matow formujaco-dozujacych COFPACK  kiem skosnym lub centralnym. .

DOYPACK H (H1.4SP; H1.7K; H1.7SP; * Targi Fach Pack
H3.2SP; H3.2S), o réznych wymiarach dokorczenie nas. 3




Dokad zmierza
rynek opakowan?

dokonczenie ze s. 1

Aby jednak tym wszystkim potrze-
bom na czas sprosta¢, jako srodowisko
opakowaniowe wybiega¢ musimy w na-
szym mysleniu do przodu i pytac part-
neréw z rynku, w jakich kierunkach po-
daza produkcja w ich branzach, jakich
nowych produktéw i technologii spo-
dziewac sie mozemy na rynku za kil-
ka lat. Te nowe nieznane jeszcze dzisiaj
produkty i technologie bedg wymaga-
ty nowych rodzajow opakowan, ktdre
przemyst opakowan powinien zabez-
pieczy¢. Cho¢ trzeba wiedzie¢, ze nie
tylko opakowalnictwo winno okresla¢
jakie rodzaje opakowan bedzie produ-
kowa¢. To przede wszystkim producen-
ci nowych wyrobéw miesnych, cukierni-
czych, mleczarskich, farmaceutycznych,
chemicznych, gospodarstwa domowe-
go, kosmetykéw, rolniczych (owoce i wa-
rzywa), ekologicznych itp. winni okreslic,
jakie wymogi winny spetnia¢ opakowa-
nia, aby te nowe wyroby zabezpieczy¢,
uwzgledniajgc wiele nowych uwarunko-
wan rynkowych zwigzanych z demogra-
fig, stylem zycia, zdrowiem, przyzwycza-
jeniami, gustami, ekologig itp. Rowniez
producenci maszyn stosowanych szero-
ko w opakowalnictwie powinni okresli¢,
w jakich kierunkach ida nowe rozwigza-
nia konstrukcyjne i jakich nowych tech-
nologii pakowania mozemy sie spodzie-
wad. To wilasnie te wszystkie informacje
beda niezbedne w okresleniu, jakie wta-
Sciwosci winny spetnia¢ materiaty opako-
waniowe i opakowania, aby tym nowym
propozycjom sprostaé. Stad zasadnos¢
pytania stanowigcego tytut niniejszego
artykutu.

Znajomos¢ tej wiedzy dzis, pozwo-
li przygotowac laboratoria i nowe mo-
ce produkcyjne na jutro. Dlatego roz-
mawiajmy, dyskutujmy, pytajmy innych,
a od czasu do czasu, probujmy te wiedze
sumowac i wyciggac z niej wnioski. Tylko
w takich warunkach bedziemy mogli, ja-
ko branza opakowan stawi¢ czota nowym
wyzwaniom. By¢ moze warto bytoby, aby
kolejny Kongres Przemystu Opakowan,
podjat probe znalezienia odpowiedzi na
postawione w tytule pytanie.

Ten artykut chciatbym potraktowac ja-
ko taki wiasnie gtos w dyskusji. A ponie-
waz srodowisko foliowe jest mi najbliz-
sze, sprébuje na tym przykfadzie szukac
odpowiedzi na bardziej szczegdtowe py-
tanie ,Dokad zmierza rynek opakowan
foliowych?".

Wieksze zakupy coraz czesciej robimy
1 razw tygodniu. Zakupione artykuty wy-
magaja wiec wiekszej trwatosci, ktérg za-
pewni¢ moga odpowiednio dobrane do
réznych artykutéw i technologii pako-
wania opakowania barierowe z barierg
na przenikanie tlenu/gazéw, zapachéw,
pary wodnej, promieni UV. Wydtuzanie
trwatosci wymuszane bedzie, tak przez
konsumentéw, jak i przez duze sieci han-
dlowe. Wzros$nie wiec zapotrzebowanie
na folie powlekane lakierami, folie uszla-
chetnione EVOH, PVOH i modyfikowa-
ne nanotechnologiami. Sposobem na
przedtuzenie trwatosci wielu artykutéw
tatwo ulegajacych utlenianiu bedzie pa-
kowanie ich w modyfikowanej atmosfe-
rze (MAP) wymagajacej odpowiednich
folii (o duzej sile zgrzewu i wysokiej ba-
rierowosci na przenikanie gazéw), przy
wykorzystaniu technologii HPP (High
Pressure Processing) lub w foliach aktyw-
nych (np. pochtaniajacych tlen, wilgo¢
czy antybakteryjnych np. z nizyna, chi-
tozanem). Innymi sposobami beda pa-
steryzacja i sterylizacja zapakowanych
w folie produktéw (w tym réwniez tech-
nologia MicVac - Microwave In-Pack Pa-
steurisation) oraz jeszcze bardziej niz
dzisiaj powszechnie wystepujace opako-
wania wykorzystujace préznie lub tech-
niki mrozenia. Trwato$¢ zapakowanych
w folie owocdw i warzyw podwyzszymy,
gdy zastosujemy folie oddychajace, a nie-
ktérych innych wyrobéw (np. suche we-
dliny), gdy zastosujemy folie przepusz-
czajace wiecej niz standardowe wilgoci.

Wzrost aktywnosci zawodowej ko-
biet i coraz wieksze tempo zycia, a za-
tem i zakupow sprawiajg, ze poszukuje-
my zywnosci wygodnej, tatwej i szybkiej
w przygotowaniu, najlepiej catych zesta-
wow, czesto kupowanych w sprzedazy
wysytkowej. Czynnikiem zachecajacym
do zakupu warzyw pocietych i wyptu-
kanych (zywnos¢ wygodna) beda fo-

lie z powierzchnig przeciwmgielng. Od-
powiednich opakowan beda wymagaty
wcigz zwiekszajace swojg obecnos¢ na
rynku artykuty podgrzewane przed kon-
sumpcja w kuchenkach mikrofalowych,
w kuchenkach gazowych/elektrycznych,
piekarnikach, gotowane czy utrwalane
radiacyjnie. Coraz wiecej 0séb starszych
poszukiwac bedzie opakowan tatwych
w uzyciu (fatwootwieralnych) i bezpiecz-
nych, z mozliwoscig powtdrnego otwie-
rania i zamykania, z mozliwoscia dozo-
wania. Wzrastajgca wciaz liczba oséb
samotnych oraz oséb podrézujacych
powodowac bedzie, ze wzrasta¢ bedzie
zapotrzebowanie na opakowania mate,
wysokiej jakosci (luksusowe), zapewnia-
jace wysoka jakos¢ produktu, bezpiecz-
ne przechowywanie, wygode uzycia (w
tym réwniez produktéw na wynos), tatwe
przygotowanie wyrobu do konsumpcji.
Wociaz ,aktywna” szara strefa i wpusz-
czanie na rynek podrébek wymagaja
wiekszego bezpieczenstwa wyrobdéw
oryginalnych i zabezpieczenia marki. Pro-
pozycja moga tutaj by¢ folie wyttacza-
ne czy w rézny sposob zmieniajace kolor
(fluorescencyjne, pod wptywem dtugo-
pisu $wietlnego czy detektora) oraz fo-
lie do nanoszenia holograméw. Forma
zabezpieczenia nienaruszalnosci wyro-
bu oraz ochrong go przed nieupowaz-
nionym otwarciem lub zafatszowaniem
moga tez by¢ folie termokurczliwe (sle-
evy), obejmujace po obkurczeniu czesciag
swojej powierzchni nakretke.
Specjalnych opakowan bedzie wyma-
gata rozszerzajaca sie sprzedaz interne-
towa czy coraz wiekszy rynek ,przekasek
na wynos". Coraz szersze zastosowanie
znajduja folie matowe, ktére powodo-
waé majg wyrdznienie produktu na pét-
ce i stworzenie wrazenia, ze pakowany
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jeston w bardziej ekologiczne opakowa-
nie (matowe opakowanie kojarzone jest
z opakowaniem papierowym) i przez to
sam produkt moze by¢ bardziej ekolo-
giczny (zawiera¢ mniej dodatkéw che-
micznych). Spodziewac sie nalezy coraz
szerszego wprowadzania na rynek opa-
kowan pochodzacych ze zrédet odna-
wialnych. Juz dzi$ wielu producentéw
poszukuje tez folii z tworzyw sztucznych
z duzym udziatem surowcéw pochodza-
cych z recyklingu oraz folii z wtasciwo-
$ciami pozwalajacymi zastapi¢ w opako-
waniu aluminium (program ,aluminium
replacement”).

Ochrona srodowiska i efektywnos¢
produkcji powoduja, ze obserwowane
jestzainteresowanie wykorzystywaniem
folii coraz cienszych i to tak do zastoso-
wan jako folie pojedyncze o wzbogaco-
nych wtasciwosciach barierowych i po-
zwalajacych lepiej i szybciej formowac
opakowanie, jak i do wykonywania cien-
kich laminatéw, gdzie wtasciwosci po-
szczegolnych warstw sie sumuja.

Coraz wiecej miejsca na rynku zaj-
mujg wykonane z folii opakowania ty-
pu ,doypack” (z mozliwoscia ponowne-
go otwierania i zamykania) zastepujac
bardzo wiele innych typéw opakowan,

w tym wiele opakowan szklanych i me-
talowych. W tym zakresie spodziewac¢
sie nalezy szczegdlnie duzego wzrostu
zainteresowania rynku. Wygoda uzyt-
kowania, redukcja kosztéw transportu
i logistyki, fatwos¢ utylizacji, duza po-
wierzchnia dla dziatéw marketingu oraz
szeroka gama zastosowan beda powo-
dowaly, ze wzrasta¢ bedga ilosci bardzo
roznych folii do wykonywania laminatéw,
z ktérych te opakowania sa wykonywane
(w tym rowniez kompostowalne).
Bardzo wiele nowych rozwigzan ocze-
kiwac¢ nalezy od catej gamy réznego ro-
dzaju etykiet (etykiety inteligentne). Ma-
ja one utatwia¢ dostarczenie informacgji
w szeroko rozumianej logistyce (od ma-
gazynu producenta, po rozliczenie wy-
robu przy kasie sklepowej) oraz przy-
nies¢ konsumentowi informacje o stanie
zapakowanego produktu. Ochrona $ro-
dowiska i che¢ zwiekszania efektywno-
$ci pracy maszyn produkujacych etykie-
ty i etykietujacych wyroby powodujg, ze
dazy sie do wykorzystywania folii coraz
cienszych i nanoszonych na podktady (li-
nery) foliowe zamiast papierowych.
Nacisk na efektywnos¢ produkcji po-
wodowac bedzie wieksze zapotrzebo-
wanie na folie o obnizonej temperatu-

rze zgrzewu, a zatem na bardzo szybkie
maszyny. W przygotowywaniu opako-
wan nalezy oczekiwaé rozszerzania wy-
korzystywania cyfrowych technik druku.

Do dyskusji zachecam wszystkich, kté-
rym przyszto$¢ opakowalnictwa lezy na
sercu, a w tym rowniez producentéw
opakowan z papieru i kartonu, tworzyw
sztucznych, szkta, metalu, drewna oraz
osoby z najprzerdzniejszych branz go-
spodarki, ktére z opakowan musza ko-
rzystac. Wszystkie te gtosy bedg skrupu-
latnie odnotowywane przez Polska I1zbe
Opakowan, ktéra w przysztym roku pla-
nuje zorganizowac Il Kongres Przemystu
Opakowan. Kongres bytby dobra okazja
do tego, aby wszystkie te gtosy w dysku-
sji podsumowac i traktujac to wydarzenie
jako etap w poszukiwaniu odpowiedzi
na pytanie: ,Dokad zmierza rynek opa-
kowan?".

mgr inz. Andrzej Kornacki

0d redakgji: Autor jest pracownikiem brytyjskiej
firmy InnoviaFilms, szefem oddziatu spotki Inno-
viaFilms Sp.z 0.0. w Polsce, cztonkiem Rady Polskiej
Izby Opakowan aktywnie dziatajacym w Zespole
Problemowym ds. Innowacyjno-Edukacyjnegoi In-
formacyjnego Wspomagania Firm.
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Uzytkownik tych automatéw ma mozli-
wos¢ precyzyjnego dobrania urzagdzenia
z typoszeregu do swoich potrzeb i ocze-
kiwan. Urzadzenia wykonane sg w tech-
nologii mechaniczno-pneumatycznej,
co pozwala na uzyskanie duzych precy-
zji wykonania, zaspokajajacych potrzeby
najbardziej wybrednych odbiorcéw. Wy-
dtuzona gwarancja to swiadectwo pew-
nych rozwigzan technicznych.

Wydajnosci w okolicach 40-70 opa-
kowan na minute, w zaleznosci od wy-
konywanych funkcji, zadowolg wiele
oczekiwan dotychczasowych i nowych
klientéw firmy Coffee Service.

Sztandarowy model typoszeregu COF-
PACK DOYPACK H1.7K zostat zamonto-
wany i uruchomiony w Pakowalni Firmy
Coffee Service w Sokotowie k/Warszawy.
H1.7K to automat tworzacy opakowania
w zakresie od 40 mm do 170 mm.

Szeroko$¢ opakowania 55 mm, dzie-
ki ktérej moze by¢ wykorzystywane do
tworzenia saszetek do jednorazowych
porcji np. ptynéw, kosmetykéw, przy-

praw itp. produktéw, a szeroko$¢ 165 mm
to pojemnos¢ 750 ml. wg standardéw
Coffee Service. Automat tworzy z lamina-
tow wielowarstwowych opakowania ty-
pu doypack lub saszetka. Moze wgrzewac
do tych opakowan zamkniecie strunowe,
korek z tzw. skosa i centralnie po $rodku
opakowania uprzednio dozujac produkt
do opakowania. Dodatkowa rzadko spo-
tykang zaleta tego typu automatu jest
mozliwos¢ produkcji opakowan.

Uruchomiony w pakowalni firmy Cof-
fee Service w Sokotowie automat pozwa-
la, jak juz wspomniano, na wykonywanie
ustugi pakowania, przede wszystkim pty-
noéw, ale takze innych produktéw w no-
wym, wydajniejszym ,wymiarze” i zakre-
sie dziatania (zip; korek ze skosa; korek
centralny). Proponowane przez produ-
centa ceny oraz terminy dostaw moga
pozytywnie zaskoczy¢ potencjalnych
klientéw. Jak podkresla dyrektor gene-
ralny firmy, inz. Tadeusz Stepien: Duza
wydajnos¢, precyzja i réznorodnos¢ wyko-
nania, to nasze gtéwne atuty.

Pracujacy COFPACK DOYPACK H1.7K
w pakowalni, to jednoczesnie okazowy
model serii, na ktérym mozna zaprezen-
towac zasade pracy urzadzenia, wykonac
préby pakowania. Potencjalni odbiorcy

urzgdzenia maja mozliwos¢ praktyczne-
go zapoznania sie z urzadzeniem i jego
wszechstronnymi mozliwosciami zasto-
sowan. Moga naocznie sprawdzi¢ i zwe-
ryfikowac¢ swoje oczekiwania dotyczace
pracy urzadzenia i jego przydatnosci do
swoich projektéw.

Jak informuje dyr. T. Stepien: Wszyst-
ko precyzyjne i klarowne w tzw. realu bez
teorii i domniemania. Nie bede podawat
szczegbtowych informacji technicznych.
Dane techniczne i opis serii COFPACKOW
Hpodajemy na naszej stronie internetowej
www.coffee-service.eu. Reasumujqc: Ser-
decznie zapraszamy do zapoznania sie
Z nowq propozycjq urzqdzen do tworze-
nia opakowan i pakowania Firmy Coffee
Service. Proponujemy nowe podejscie do
procesu pakowania. Oferujemy bardzo ko-
rzystne warunki usfugowego pakowania,
szczeg6lnie ptyndéw, w opakowania z kor-
kiem, z zipem, ale nie tylko. Dajemy pan-
stwu do dyspozycji bardzo wydajne wielo-
funkcyjne automaty formujqco-dozujqce,
z 3 letniqg gwarancjq za stosownq do ich
jakosci cene.

Oprac. BK,
na podstawie materiatow firmy

Coffee Service Sp. z 0.0.,
ul. Niemcewicza 36 lok. U7, 02-306 Warszawa
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Prof. dr hab. inz. Artur Bartkowiak

Projekt SoLaPack, geneza,
cele, redlizacjo

O realizowanym przy udziale Polskiej Izby Opakowan miedzynarodowym projekcie badawczym SolLaPack

informuje w redakcyjnej rozmowie prof. dr hab. inz. Artur Bartkowiak, dyr. Centrum Bioimmobilizacji i Inno-

wacyjnych Materiatow Opakowaniowych (CBIMO). Centrum jest jednostka organizacyjng Zachodniopomor-

skiego Uniwersytetu Technologicznego (ZUT), za$ profesor A. Bartkowiak jest inicjatorem wspomnianego

projektu i realizatorem czesci badawczej, ktdrej celem jest opracowanie warstwy pochtaniajacej substancje

szkodliwe w materiale opakowaniowym pochodzenia celulozowego. Rozmowe przeprowadzit Barttomiej

Krélak, pracownik Biura Izby.

B. Krélak: Jakijest tytuti czego dotyczy re-
alizowany projekt?

Prof. A. Bartkowiak: Tytut projektu brzmi:
»Zapobieganie migracji krytycznych sub-
stancji przez zastosowanie warstwy sorp-
cyjnej na materiale opakowaniowym po-
chodzenia celulozowego”.

Celem realizowanego projektu jest
opracowanie warstwy sorpcyjnej na po-
wierzchni opakowania celulozowego
przeznaczonego do kontaktu z produk-
tem spozywczym. Zadaniem tej warstwy
bedzie wyeliminowanie migracji (do
zywnosci znajdujacej sie w opakowaniu)
substancji krytycznych takich jak: benzo-
fenon, bisfenol A, ftalany i olej mineralny.

B.K.: Skqd wzigt sie pomyst na projekt?

A.B.: Uwalniane z opakowan substancje
chemiczne stanowig istotny problem dla
bezpieczenstwa zywnosci i sg przedmio-
tem szczegdlnego zainteresowania Komi-
sji Europejskiej i panstw cztonkowskich.
Europejski Urzad ds. Bezpieczeristwa Zyw-
nosci (EFSA - European Food Safety Au-
thority) dokonuje oceny ryzyka i wydaje
opinie dotyczaca przewidywanych skut-
kow zdrowotnych. Przy ocenie substancji
i ustalaniu ograniczen dotyczacych limitu
migracji specyficznej (SML) lub jej maksy-
malnej zawartosci (QM) w wyrobie bierze
sie pod uwage Tolerowane Dzienne Po-
branie (TDI) danej substancji.

Substancje krytyczne, ktérych dotyczy
prowadzony projekt znalazty sie wsréd
stanowiacych zagrozenie dla zdrowia
substancji pochodzacych z opakowan,
ktérych obecnos¢ stwierdzano w zyw-
nosci lub w ptynach modelowych imitu-
jacych zywnos¢.

B.K.: Czym jest Inicjatywa CORNET?

A.B.: Inicjatywa CORNET (ang. COllective
Research NETworking) jest przedsiewzie-
ciem miedzynarodowym, ktérego celem
jest finansowanie badan na potrzeby
konkretnych branz przemystowych. Ba-
dania te przeprowadzane s3 na uzytek
szerokiej grupy przedsiebiorstw, w szcze-
gélnosci matych i srednich (MSP).

O dofinansowanie udzielane przezNCBiR
w ramach projektéw Inicjatywy CORNET
moga ubiegac sie polskie zrzeszenia bran-
zowe (takie jak izby gospodarcze, klastry
itp.), natomiast role wykonawcéw badan
petnig wskazane przez zrzeszenia wyspe-
cjalizowane jednostki naukowe.

Konsorcjum projektu miedzynarodo-
wego powinno sktada¢ sie minimum
z 2 zrzeszen z 2 panstw bioracych udziat
w konkursie. W imieniu miedzynarodo-
wego konsorcjum badawczego wniosek
sktada wybrany lider konsorcjum (mie-
dzynarodowy koordynator projektu).

B.K.: Przedstawiciele jakich krajow uczest-
niczq w tym projekcie i kto jest miedzyna-
rodowym koordynatorem?

A.B.: W projekcie bierze udziat 10 jedno-
stek z 3 krajéw - z Niemiec, Belgii i Pol-
ski. Koordynatorem Projektu w skali mie-
dzynarodowej jest PTS (Papiertechniche
Stiftung) z Niemiec - jest to organizacja
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zrzeszajaca przedsiebiorcéw, ktéra row-
nolegle spetnia funkcje jednostki badaw-
czej.

B.K.: A kto w naszym kraju koordynuje pro-
jektijakie jednostki badawcze biorq w nim
udziat?

A.B.: Koordynatorem projektu w naszym
kraju jest Polska Izba Opakowan (PIO), na-
tomiast jednostki badawcze realizujace
projekt to: Instytut Badawczy Opakowan
(COBRO) oraz Centrum Bioimmobilizacji
i Innowacyjnych Materiatéw Opakowa-
niowych (CBIMO), jednostka Zachodnio-
pomorskiego Uniwersytetu Technologicz-
nego w Szczecinie (ZUT) funkcjonujaca
w strukturach Wydziatu Nauk o Zywnosci
i Rybactwa.

B.K.: lle etapdw obejmuje projekt i jakie za-
dania badawcze zostaty dotychczas zreali-
zowane?

A.B.: Projekt w sumie obejmuje dziewie¢
etapdw tzw. zadan. Zadanie WP 1 doty-
czy organizacji i koordynacji, a zadanie
WP 9 upowszechniania informacji o pro-
jekcie i uzyskanych wynikach, natomiast
siedem pozostatych zadan to zadania ba-
dawcze. Realizacja zadan WP 2 i 3 zosta-
ta zakonczona, obecnie prace badawcze
prowadzone sa w ramach zadania WP 4,
a takze rozpoczynamy pierwsze testy
zwigzane z zadaniem WP 5.

Zadanie WP 2 dotyczyto wyboru su-
rowcédw i materiatéw, ktore sg obecnie

wykorzystywane w badaniach prowa-
dzonych w ramach kolejnych zadan.

W ramach zadania WP 3 wykonano ba-
dania przesiewowe majace na celu ozna-
czenie poziomu substancji krytycznych
w opakowaniach przekazanych przez
producentéw z trzech krajow bioracych
udziat w projekcie. Badania te potwier-
dzity, iz projekt jest potrzebny, gdyz
w wielu przebadanych opakowaniach
komercyjnych stwierdzono obecnos¢
substancji krytycznych, a niektére ozna-
czoneilosci znacznie przekraczaty ich do-
puszczalne limity.

W trwajacym zadaniu WP 4 dobierane
sq warunki tworzenia wodnej zawiesi-
ny powtokotwoérczej zawierajacej rézne
substancje o wiasciwosciach sorpcyjnych
takie jak: zeolity, cyklodekstryny, modyfi-
kowane ziarna skrobiowe, bentonity oraz
mieszaniny krzemionki koloidalnej i wo-
dorotlenku glinu, ktérych wyboru doko-
nano na etapie zadania WP 2.

W rozpoczynajacym sie zadaniu WP 5
przeprowadzane s3 proby powlekania
w warunkach laboratoryjnych na wzor-
cowym papierze przygotowanym w ra-
mach projektu. Po dobraniu warunkéw
formowania powtok, bedzie przeprowa-
dzona charakterystyka fizyko-chemicz-
nych wtasciwosci powtok oraz wykona-
ne zostang badania migracji substancji
krytycznych.

B.K.: A jakie zadania badawcze pozostaty
jeszcze do zrealizowania i na kiedy zapla-
nowany jest koniec projektu?

A.B.: Do zrealizowania zostaty jeszcze
trzy zadania badawcze (kolejno WP 6,
7i8).

Zadanie WP 6 bedzie polegato na
otrzymaniu réznych powtok i wykona-
niu ich badan morfologicznych w celu
ustalenia zaleznos$ci miedzy wynikami
adsorpcji substancji krytycznych a to-
pologia i morfologia réznych adsorben-
tow stosowanych w projekcie — zadanie
to bedzie stanowito integracje wynikéw
zadan wczesniej zrealizowanych.

W zadaniu WP 7 powtoki z uzyciem
réznych substancji sorpcyjnych zostang
otrzymane w wiekszej skali oraz zweryfi-
kowana zostanie mozliwo$¢ stosowania
mieszanin réznych substancji sorpcyj-
nych w celu okreslenia komplementar-
nosci ich dziatania. Nastepnie przepro-
wadzone zostang badania wiasciwosci
fizyko-chemicznych otrzymanych mate-
riatéw oraz badania majace na celu okre-
$lenie wptywu zastosowanych powtok na
migracje substancji krytycznych.

Zadanie WP 8 bedzie dotyczyto wy-
konania warstw sorpcyjnych na papie-
rze komercyjnym, nastepnie powtérzo-
ne zostang badania wykonywane dla
materiatow otrzymywanych we wcze-
$niejszych zadaniach. Oczywiscie, zosta-
ng réwniez oszacowane koszty wykona-
nia opracowanych warstw sorpcyjnych.
Koniec projektu zaplanowany jest na 30
kwietnia 2014 .

B.K.: Dziekuje, w imieniu czytelnikéw, za
interesujgcq rozmowe.

W trosce o bezpieczenstwo
pakowanej ZywnoscCi

Firma POMONA COMPANY Ltd. Spétka z 0.0. w Zyrardowie

systematycznie ulepsza produkowane opakowania do zyw-
nosci (mieso, ryby). Specjalizuje sie w produkcji podktadek ab-
sorpcyjnych.

W ostatnich latach specjalisci z firmy opracowali nowa ory-
ginalna technologie produkcji podktadek (zgtoszenie patento-
we). Technologia ta zapewnia 100% bezpieczenstwa.

W odpowiedzi na rozwdj technologii pakowania produktow
w atmosferze gazow obojetnych (MAP) opracowano i wdro-
zono do produkcji podktadke absorpcyjna nowej generacji
o symbolu MEGA CO,.

Podkfadka ta ogranicza rozwoj flory bakteryjnej w pakowa-
nym miesie, wydtuzajac tym samym okres jego swiezosci. Wy-
korzystano tutaj antybakteryjne whasciwosci dwutlenku we-

w opakowaniach. Niestety, CO, charakteryzuje duza przenikal-
nosc¢ z opakowania na zewnatrz, stad pojawit sie problem uzu-
petniania ubytkéw CO, w opakowaniu. Dzieki wiedzy i do$wiad-
czeniu specjalistow POMONY skutecznie udato sie rozwigzac
ten problem, we wspomnianej juz nowej konstrukcji podkfadki
absorpcyjnej MEGA CO,.

Podktadka ta, spetniajgc swoje podstawowe funkcje absorp-
cyjne, jednoczesnie wydziela CO,, uzupetniajac (wyréwnujac)
jego ubytki w opakowaniu. Daje to gwarancje utrzymania wy-
dtuzonych terminéw $wiezosci pakowanego produktu. A cho-
dzi tutaj o mieso, dréb i inne uwodnione produkty.

Zastosowana w podkfadce CO, technologia jest unikalng nie
tylko w Polsce i UE ale takze poza Europa. Réwniez to rozwiaza-
nie zostato zgtoszone do Urzedu Patentowego.

gla, ktéry znajduje sie w atmosferze gazéw obojetnych (MAP) (red.)
s
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Z zycia Polskiej I1zby Opakowan

Polska Izba Opakowan
na XIV Miedzynarodowe;j
Wystawie Opakowan
»Packaging Depot”

w Kiszyniowie

Korzystajac z zaproszenia Miedzynaro-
dowego Centrum Wystawowego,MOLD-
EXPO"S.A. w Kiszyniowie (Motdawia), Pol-
ska Izba Opakowan brata udziat w XV Mie-
dzynarodowejWystawie Opakowan,Pac-
kaging Depot” w Kiszyniowie w dniach
22-24 maja 2013 roku.

Na stoisku Izby swoje oferty handlowe
zaprezentowaty firmy YANKO z Rogozni-
cy oraz JURMET z Torunia.

Wedtug opinii przedstawicieli tych
firm Antoniego Mattosza (YANKO) i Ma-
cieja Skowronskiego (JURMET), oferty
ich firm cieszyly sie duzym zaintereso-
waniem. | cho¢ rynek motdawski nie jest
duzym (ludnos¢: 3,5 min) to jako produ-
cent zywnosci, a takze wina jest intere-
sujacym uzytkownikiem opakowan.
Warto réwniez podkredli¢, ze kraj ten
jest najbardziej sposrdd bytych republik
Zwiazku Radzieckiego zainteresowa-
ny cztonkostwem w UE. Jest aktywnym
uczestnikiem programu Partnerstwo
Wschodnie.

Trzeba podkresli¢, iz przedstawiciele
firm reprezentujacych Polskg Izbe Opa-
kowan byli niezwykle serdecznie przyj-

mowani zarébwno przez organizatoréw
wystawy, jak i przez zwiedzajacych.
(M.A.)

Przemyst
Farmaceutyczny 2013

Kolejny juz raz Polska Izba Opakowan
objeta, na prosbe organizatoréw, patro-
nat honorowy nad organizowang przez
Wydawnictwo BMP Bis, wydawce mie-
siecznika ,Przemyst Farmaceutyczny”’,
Konferencja Naukowo-Techniczng,Prze-
myst Farmaceutyczny”.

W tym roku, podczas konferencji poru-
szona zostanie tematyka bezpieczenstwa
produkcji, jakosci produkcji, najnow-
szych technologii, opakowan i ety-
kiet, logistyki i magazynowania oraz
zagadnien prawnych zwigzanych z prze-
mystem farmaceutycznym.

Konferencja odbywa¢ sie bedzie
w dniach 18-20 wrzes$nia br. w Rzeszo-
wie, w hotelu Rzeszéw. Honorowym Go-
spodarzem Imprezy zostata ICN POLFA
Rzeszow, ktérej zaktad bedzie otwarty do
zwiedzenia dla uczestnikéw Konferencji.

Zainteresowanych udziatem w tej
konferencji prosimy o kontakt z orga-
nizatorami: BMP Bis Sp. z 0.0. Sp. K.;
tel. 32 414-97-73, fax. 32 414-97-74,
e-mail biuro@e-bmp.pl.

(BK)

w firmie YANKO

Ekspozycja spotki YANKO na stoisku Polskiej Izby opakowarn. Na zdj. Antoni Mattosz — handlowiec

Z 1ZBOWEGO RYNKU

Skladarko-sklejarka typu
VERSO F60 k3

Firma POMONA, cztonek Polskiej 1zby
Opakowan ma do sprzedazy nowa ma-
szyne typu VERSO F60 k3, przeznaczong
do sktadania i sklejania kartonow z tek-
tury litej i falistej (mikrofala) w jednym
ciggu technologicznym, o nastepujacych
parametrach technicznych:

m Gramatura kartonu litego:

200-600 g/m?

m Tektura falista — mikrofala: N-F-E-G

m Zasilanie elektryczne 400 v, 60 Hz,
moc zainstalowana 6,5 kW

m Zasilanie pneumatyczne: 6 bar

m Wydajnos¢: 0-200 m/min

m Waga: 2300 kg

m Wymiary (gabaryty): dtugos$¢ — 8000 cm;
szeroko$¢ — 1000 cm; wysoko$¢ -
1480 cm

Szczegoty:

Pomona Company Ltd Sp. z 0.0.

ul. Limanowskiego 49 a; 96-300 Zyrardéw
tel. 46 8554031 (32)

e-mail: pomona@pomona.pl

Katowniki, tuleje, przektadki

Firma Kabado oferuje:

m kratownice o wymiarach do 1200 x
1200 mm, z réznych rodzajéw tektury-
(biatej, brazowej, makulaturowej itp.),
a takze z innych materiatéw;

m katowniki z tektury o dowolnych wy-
miarach w granicach: szerokos$¢ ramion
od 25 do 100 mm; grubos¢ $cianki od
1,5 do 10 mm; dtugos¢ od 20 mm;

m tuleje tekturowe spiralne zwijane o $red-
nicy od 25 do 250 mm; grubos¢ Scianki
od 1 do 15 mm; dtugos¢ od 10 mm;

m przektadki tekturowe o wymiarach od
400 x 400 do 1300 x 1400 mm; grama-
tura tektury od 140 do 600 g/m?

Kontakt:

Kabado

ul. Opolska 15/16; 47-120 Zawadzkie
e-mail: info@kabado.pl
www.kabado.pl
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SYLWETKI SWIATA OPAKOWAN

Marcin Krolak i Ireneusz Antczak

dyrektorzy i wtasciciele firmy AKPUD

W niniejszym numerze Biuletynu prezentujemy zatozycieli i whascicieli fir-
my AKPUD Sp. z 0.0. z miejscowosci Stojadta. Firma ta w dniu 1 czerwca br.
obchodzita jubileusz XXV-lecia dziatalnosci.

Panowie Marcin Krolak i Ireneusz Antczak stanowia wyjatkowo dobrany
duet, a ich zaangazowanie w powstanie, rozwdj i dziatalnos¢ firmy AKPUD
zastuguje na szczegdlne wyréznienie.

Doskonata wspétpraca, wzajemne zrozumienie i zaufanie by¢ moze biora
sie stad, iz od urodzenia (prawie w tym samym czasie i szpitalu, r6znica 3 dni)
szli przez zycie razem, jako uczniowie tej samej klasy w szkole podstawowej,
a po jej ukonczeniu w 1969 roku, jako uczniowie Technikum Mechanicznego,

specjalnosé: budowa maszyn.

Jedynie w 1974 roku, po ukoriczeniu technikum, ich drogi zyciowe sie roze-
szly, aby ponownie spotkac sie po 12 latach w jednej firmie, a w 2 lata pdzniej
jako zatozyciele i wspotwiasciciele dzisiejszej firmy opakowaniowej AKPUD.

Marcin Krélak obecnie dyrektor naczel-
ny firmy AKPUD, po ukonczeniu techni-
kum podejmuje studia na SGGW na wy-
dziale Techniki Rolnej i Le$nictwa.

Po ukonczeniu studiéw (1979) pracuje
w Instytucie Budownictwa, Mechanizacji
i Elektryfikacji Rolnictwa jako pracownik
naukowy. W latach 1981-84 jest kierowni-
kiem zaktadu PGR Mienia. W latach 1985-
86 kieruje Zakladem Remontéw i Produk-
¢ji w SKR w Minsku. W latach 1987-88 (do
czerwca) pracuje w przedsiebiorstwie za-
granicznym AMEPOL w Debem Wielkim
jako kierownik dziatu technicznego. Tutaj
po 12 latach,roztaki”z Ireneuszem spoty-
kaja sie ponownie. To w tej firmie dojrze-
wa pomyst,przejscia na swoje” i zajecia
sie produkcjg opakowan.

Ireneusz Antczak, po ukoriczeniu Tech-
nikum (1974), podejmuje prace w zakfa-
dzie FORD Wola na wydziale silnikéw wy-
sokopreznych. W latach 1977-78 pracuje
w Biurze Technologiczno-Konstrukcyj-
nym w Zakfadach Telekomunikacyjnych,
zas wlatach 1979-81 w Fabryce Urzadzen
Dzwigowych w Mirsku Mazowieckim ja-
ko kontroler jakosci na wydziale produk-
¢ji dzwigdéw portowych.

W latach 1982-85 jest kontrolerem ja-
kosci w Zaktadach Naprawczych Maszyn
Budowlanych BUDPOL w Minsku Ma-
zowieckim. W roku 1986 spotyka sie po

12 latach z Marcinem Krélakiem w Przed-
siebiorstwie Zagranicznym AMEPOL
w Debem Wielkim, pracujac w charakte-
rze mistrza dziatu technicznego.

To tutaj obserwujac problemy na jakie
napotyka firma AMEPOL w pozyskaniu
opakowan, wpadajg na pomyst utworze-
nia firmy produkujgcej opakowania.

W dniu 1 czerwca 1988 r. zaktadaja
spotke, ktéra stanie sie wkrétce dzisiejsza
firmg AKPUD. Rozpoczynaja od konstruk-

¢jii produkcji wtasnymi silami pierwszych
maszyn niezbednych do produkgcji opa-
kowan z kartonu. Metoda chatupnicza
w garazu wykonuja krajarko-bigéwke,
wycinarke oraz zszywarke elektryczna.
Uruchamiaja produkcje pierwszych opa-
kowan (pudta kartonowe). Sg klasycznym
przyktadem tworzenia sie i rozwoju ro-
dzimego i rodzinnego przemystu opako-
wan w Polsce.

Dzieki pracowitosci, zaangazowaniu,
doskonatemu przygotowaniu zawodo-
wemu, bogatemu doswiadczeniu, a tak-
ze — co wymaga podkreslenia - madrej
syntezie doswiadczenia praktycznego
Ireneusza Antczaka (14 lat pracy na sta-
nowiskach technicznych w produkg;ji)
oraz wiedzy teoretycznej mtodego mgr
inz. Marcina Krolaka, pogtebionej praca
w instytucie badawczym, uzyskano nie-
zwykle interesujacy rezultat.

Dzisiaj zgodnie z przygotowaniem
i osobistymi predyspozycjami Marcin Kré-
lak sprawuje funkcje Dyrektora Naczel-
nego, zas Ireneusz Antczak - Dyrektora
Technicznego we wspdlnie utworzonej
i zbudowanej od zera firmie. Serdecznie
gratulujemy. Wiecej o firmie z okazji jej
XXV-lecia piszemy na str. 8-9 Biuletynu.

(BPS)

_—

S

Wiasciciele Spotki AKPUD z matzonkami — od lewej M. Krélak, I. Antczak.
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Jubileusz XXV-lecid
irmy AKPUD

Ireneusz Antczak, Marcin Krélak

W dniu 1 czerwca, wraz z prezesem Polskiej Izby Opakowan
prof.zw. dr hab. inz. Stanistawem Tkaczykiem, miatem zaszczyt
i wielkg przyjemnosc uczestniczy¢ w jubileuszowym spotkaniu
zatogi spotki AKPUD w Stojadtach, z okazji XXV-lecia utworze-
nia tej firmy.

Skorzystanie z przestanego zaproszenia traktowalismy jako
obowigzek,z urzedu”. Bowiem firma AKPUD znajduje sie w$réd
cztonkéw-zatozycieli Polskiej Izby Opakowan. Pan Marcin Kré-
lak, dyrektor naczelny, wspottworca i wspétwiasciciel jest ak-
tywnym cztonkiem Izby. Jest wieloletnim cztonkiem Komisji Re-
wizyjnejw Izbie. Zas historia firmy, jej dorobek, silne powigzanie
z miejscowym srodowiskiem i spotecznoscia, w petni zastuguja
na uznanie i szacunek, podobnie jak zatozyciele.

Historia AKPUD-u jest typowa dla krajowego przemystu opa-
kowan, ktory na przetomie lat osiemdziesiatych i dziewiecdzie-
sigtych ub. wieku rozpoczat okres dynamicznego wzrostu.

Zatozyciele firmy, dzisiejsi jej wtasciciele i dyrektorzy rozpo-
czynali od skonstruowania i wykonania maszyny do produkgji
pudet z tektury (1988). A pierwsza ,hale” produkcyjna stanowit
garaz jednego z zatozycieli. Dzisiejszy AKPUD jest firma do-
brze prosperujaca, w warunkach kryzysu, sprawnie i madrze
zarzadzang, produkujacg opakowania na potrzeby lokalnych
przedsiebiorstw.

JEWELS

\ r

Jis

Dzieki dobrej organizacji pracy, trosce o zatoge (ok. 30 pra-
cownikow), Swiadczenia na rzecz srodowiska, firma ta jest bar-
dzo dobrze oceniana wsréd miejscowej spotecznosci. Nie dziwi
zatem obecnos$¢ na jubileuszowym spotkaniu ponad 150 go-
$ci, wérdd ktorych, obok aktualnych pracownikéw i ich rodzin,
znalezli sie przedstawiciele miejscowych wtadz - starosta pow.
Minsk Maz., miejscowy wdjt i sottys oraz przedstawiciele dzia-
tajacych na tym terenie organizacji spotecznych, w tym OSP.

Historie firmy, widziang oczyma drugiego pokolenia jej za-
tozycieli, przedstawili zebranym: Katarzyna Zieba, cérka Ire-
neusza Antczaka, dyrektora technicznego firmy, pracujaca ja-
ko ksiegowa oraz Piotr Kroélak, syn Marcina Krélaka, dyrektora
naczelnego AKPUD-u, zatrudniony jako kierownik produkcji
i handlowiec. Oddaje zatem im gtos:

Kasia: Szanowni Paristwo, na dzisiejszym Jubileuszu 25-lecia to
nam - dzieciom wtascicieli przypadta rola przedstawienia historii
firmy. Nasi Ojcowie Ireneusz Antczak i Marcin Krdlak, znajq sie od
69 roku, a wiec 44 lata.

Ich znajomos¢ rozpoczeta sie wtedy, gdy ich mamy, a nasze bab-
cie, prowadzqc ich na egzaminy do Technikum Mechanicznego
spotkaty sie na schodach i przypomniaty sobie, iz w czasie porodu
lezaty na jednej sali. Po egzaminach obaj zasiedli w jednej tawce

Wiasciciele Spotki AKPUD uhonorowani zostali nominacjg do tytutu Firma Zastuzona dla Przemystu Opakowan. Z decyzjg o nominacji zapoznaje

dyr. Izby Wactaw Wasiak. Z lewej prezes Izby prof. S Tkaczyk

s
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szkolnej i tak byto przez kolejnych 5 lat. Po ukoriczeniu technikum
Ich drogi rozeszly sie, do czasu wspdlnej pracy w firmie AMEPOL
w Debem Wielkim. Firma ta miata problemy z zakupem opakowan
i wtasnie wtedy nasi Ojcowie w styczniu 1988 r. wpadli na pomyst
produkcji opakowan.

Piotr: Do produkcji tych opakowar potrzebne byly maszyny,
a srodkdw na ich zakup nie byto. Wtedy przydato sie wyszkolenie
techniczne, dzieki ktéremu, metodq chatupniczq wykonali pierw-
sze maszyny: krajarko - bigéwke, wycinarke noznq oraz najwiek-
szy hit — zszywarke elektryczngq, ktéra poddana niewielkim prze-
rébkom, pracuje do dnia dzisiejszego. Pierwsze pudetka wykonali
w garazach naszych domdw.

Mnie zapisat sie w gtowie moment, kiedy Tata Kasi, pomimo bra-
ku prgdu, recznie obracat waty w maszynie, ktdre nacinaty tektu-
re. A propos tektury — nie byto o niq tak tatwo jak teraz. Mdj Tata,
korzystajqc z posiadanego juz telefonu (stacjonarnego), dzwo-
nit wczesnie rano, w zasadzie jeszcze w nocy, do fabryki tektury
w Ostrofece i ze wzgledu na bardzo stabq jakos¢ potqczenia krzy-
czatna caty dom, czesto budzqc wszystkich domownikdw. I tak po
trudnych poczqtkach, 1 czerwca 1988 roku (czyli doktadnie 25 lat
temu) powstata firma - formalnie spétka naszych Ojcow, ale tak
naprawde takze naszych Mam, ktére od samego poczqtku wspie-
raty Ich, zaréwno duchowo jak i fizycznie pracujqc razem z Nimi.

Pierwszy pracownik zostat zatrudniony w rok pdZniej - i pracuje
do dnia dzisiejszego — jest nim Pan Mirek Wojcicki.

W 1989 roku powstat zaktad przy ul. Wspdlnej 33. Ja takze
uczestniczytem w jego budowie, jako 9 letni chfopak wrzucatem
gruzy przy zalewaniu fundamentéw

Kasia: Po trzech latach powstata 1 czes¢ oglgdanego dzisiaj
Zaktadu nr 2 przy ulicy Minskiej 37. Coraz wieksze powierzchnie
produkcyjne pozwalaty poszerza¢ asortyment wykonywanych
opakowarn, zdobywac¢ nowych Klientéw, a zwiekszajqce sie za-
mdwienia wymuszaly dalszq rozbudowe zaktadu. | tak powstaty
kolejne hale produkcyjne i magazyny.

W roku 1994 zostalismy Cztonkiem-Zatozycielem Krajowej,
aobecnie Polskiej Izby Opakowan, ktéra w przysztym roku bedzie
miata swéj Jubileusz 20-lecia istnienia. Jej misjq jest dziatanie na
rzecz rozwoju rynku opakowarni, wspomaganie firm zrzeszonych
w Izbie oraz dziatania skierowane na rozwéj opakowan bezpiecz-
nych dla ludzi i przyjaznych srodowisku naturalnemu. Dyrektor
Naczelny - juz drugq kadencje jest Cztonkiem Komisji Rewizyjnej
w Izbie.

Od 10 lat w naszej firmie funkcjonuje System Zarzqdzania Jako-
$ciq1SO 9001, ktéry przyczynia sie do statego wzrostu jakosci na-
szych wyrobdw i jest bodzcem do ciggtego rozwoju.

Piotr: W roku 2001 nastqpito przeksztatcenie spétki cywilnej w
spétke jawng, aw marcu 2006 r. do spétki juz formalnie przystqpity
nasze Mamy, ktére obecnie prowadzq kadry i ksiegowosc.

Ja pracuje w firmie od 2005 roku petniqc funkcje kierownika
dziatu produkcyjno-handlowego, natomiast Kasia od 5 lat pra-
cuje jako ksiegowa.

W ostatnich latach, juz jako pracownicy AKPUD-u jestesmy
swiadkami duzych inwestycji, zwigzanych z zakupem szybszych
maszyn, takich jak: duzy sloter; automatyczna sktadarko-skle-
jarka do pudet klapowych; automatyczna sktadarko-sklejarka
3-punktowa,; automat sztancujqcy BOBST, do ktérego wtasnie
wczoraj przyjechata 2-kolorowa maszyna fleksograficzna z trans-
porterem umozliwiajgcym potqczenie obu maszyn; nowy samo-
chdd ciezarowy.

Dyrektor Marcin Krélak przyjmuje gratulacje od prezesa Polskiej 1zby Opa-
kowarn prof. Stanistawa Tkaczyka

Mysle, ze jestesmy dobrze przygotowani do wzrostu gospo-
darczego - nie tylko na rynku opakowarn - na ktdry wszyscy cze-
kamy.

Kasia: Nasza firma popiera rowniez dziatalnos¢ rekreacyjno -
sportowg. W 2002 r. powstata druzyna pitkarska KARTONIARZE
AKPUD. Poczgtkowo byly to wspdine treningi na boisku i mecze
towarzyskie z druzynami zaprzyjaZnionych firm. W 2004 r. po raz
pierwszy wzielismy udziat w Turnieju Halowym o Puchar Staro-
sty Miniskiego. Najwieksze sukcesy druzyny to | miejsce w 2006
iw2011r.W 2005 roku zatoga reprezentujqca AKPUD brata udziat
wregatach Zeglarskich w Mikotajkach, aw 2008 r. powstata sekcja
Tenisa Stotowego. Nasi pingpongisci zdobyli mistrzostwo w Lidze
Minskich Zaktadéw Pracy w latach 2009 2010.

Dziatalnos¢ sportowa i imprezy rodzinne na $wiezym powie-
trzu, jakie odbywajq sie corocznie, z pewnosciq przyczyniajq sie
do integracji zatogi i budowania przyjaznej atmosfery w pracy.

Co roku na tych spotkaniach wreczane sq specjalne podzie-
kowania dla pracownikéw, ktérych staz pracy w firmie AKPUD
wynidst 20 lat. Réwniez w dniu dzisiejszym sq tacy pracownicy
na sali.

Wiecej o firmie, jej historii i dokonaniach powiedzq Paristwu
wtasciciele w trakcie dzisiejszego, jakze uroczystego wieczoru.

* * *

Z okazji jubileuszu, Polska Izba Opakowan wyréznita specjal-
nymi dyplomami uznania zatozycieli i whascicieli spétki AKPUD,
pandw Ireneusza Antczaka oraz Marcina Krélaka.

Zas nawniosek kierownictwa spofki, Izba przyznata dyplomy
zastuzonym brygadzistom kierujagcym zaktadami produkcyjny-
mi, panom Zbigniewowi Ganko, kierownikowi Zaktadu nr 1 oraz
Romanowi Woéjcickiemu, kierownikowi Zaktadu nr 2.

Dyplomy wreczyt Prezes Polskiej Izby Opakowan, prof. zw.
dr hab. inz. Stanistaw Tkaczyk, informujac zebranych, iz spétka
AKPUD, w uznaniu jej wktadu w rozwéj rynku i przemystu opa-
kowan zostata nominowana do prestizowego tytutu,Firma Za-
stuzona dla Przemystu Opakowan”.

Wactaw Wasiak
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WARTO WIEDZIEC

Polsko-Armenska Komisja
Miedzyrzadowa do spraw Wspotpracy
Gospodarczej — o0 wspotpracy
Polskiej Izby Opakowan w dziedzinie
opakowalnictwa i logistyki

W kwietniu, w Erewaniu odbyto sie Il posiedzenie Polsko-Armen-
skiej Komisji Miedzyrzadowej do spraw Wspotpracy Gospodarczej oraz
Forum Gospodarcze.

Przebieg i wyniki obu tych waznych wydarzen znalazty wyraz
w koncowym Protokole.

Z satysfakcja przytaczamy fragment Protokotu, w ktérym odniesio-
no sie do wspétpracy Polskiej Izby Opakowan ze Stowarzyszeniem
Producentéw Opakowan i Poligraféw Armenii ARMENPACK.

Komisja pozytywnie ocenita wspétprace Polskiej Izby Opakowar i Sto-
warzyszenia Producentéw Opakowan i Poligraféw Armenii ARMENPACK,
podkreslajqc, ze przedsiewziecia przeprowadzone w 2011i 2012 r. stuzq
dalszemu rozwojowi wspdtpracy przedsiebiorcéw branzy opakowar, po-
ligrafii i logistyki.

W tym kontekscie Komisja zapoznata sie z informacjq dotyczqcq misji
gospodarczej do Armenii grupy 19 przedsiebiorcéw z Polski potgczonej
z Wystawq ,Oferta polskiego przemystu opakowan dla rynku Armenii” -
przeprowadzonejw paZdzierniku 2011 r., oraz przekazem w zakresie zor-
ganizowanego w pazdzierniku 2012 r. stoiska informacyjno-promocyj-
nego dla Stowarzyszenia ARMENPACK na Miedzynarodowym Salonie
Techniki Pakowania i Logistyki TAROPAK w Poznaniu. Pozytywnie ocenio-
ny zostat réwniez udziat przedstawicieli ARMENPACK w | Kongresie Prze-
mystu Opakowari zorganizowanym w Poznaniu w paZzdzierniku 2012 r.
przez Polskq Izbe Opakowari.

(red.)

Stoisko oraz Salon Promocji Polskiej
Izby Opakowan na Targach PAKFOOD,
do dyspozyc;ji firm — cztonkéw Izby

Analogicznie jak w przypadku Salonu TAROPAK, réwniez na Tar-
gach Opakowan dla Przemystu Spozywczego PAKFOOD 2013 (MTP,
23-26 wrzesnia), Polska Izba Opakowan, obok zbiorczej ekspozycji (sto-
iska) firm zrzeszonych w Izbie, organizuje Salon Promocji, jako miejsce
i forme prezentacji firm oraz ich rynkowych ofert. W ramach Salonu
funkcjonowad bedzie Witryna Literatury Firmowe;j.

W salonie Promocji przewidziano:

m Organizacje sesji informacyjno-promocyjnych (prezentacje kom-
puterowe 5-15 min);

m Wylozenie w ramach Witryny Literatury Firmowej folderéw i innych
materiatéw informacyjno-promocyjnych;

m Wystawienie opakowan (mate wymiary) przeznaczonych do zyw-
nosci z zaznaczeniem firmy - producenta.

Ze wzgledu na przygotowanie (druk, upowszechnienie) programu
prezentacji, prosimy firmy zainteresowane wystapieniem w ramach
sesji promocyjnych o przestanie do 15 lipca br. zgtoszenia na adres
Biura Izby, podajac tytut prezentacji, firme oraz proponowany dzien
i godzine prezentadji.

Zas firmy zainteresowane wytozeniem literatury firmowej oraz wzo-
réw (modeli) opakowan o poinformowanie o zamiarze skorzystania
z tej formy promocji i reklamy do 31 lipca 2013 r.

Odptatnos¢ za w/w ustugi wynosi dla cztonkéw Izby 100 zt + VAT,
za$ dla firm spoza Izby 150 zt + VAT.

Firmom zainteresowanym wfasnym stoiskiem w ramach zbiorowej
ekspozydji Izby przypominamy o uptywajacym z dniem 10 lipca br.
terminie nadsyfania zgtoszen.

Uczestnicy zbiorowej ekspozycji Izby korzystajg z w/w ustug bez-
ptatnie.

Dodatkowych informacji udziela Biuro Izby Tel.: (22) 84220 11 w 46,
56, 64 lub e-mail: biuro@pio.org.pl

(red.)

Trwaja prace nad wydaniem ksiazki
»1echnologia opakowan. Podstawy,
materiaty, procesy wytwarzania”

Stosownie do wczesniejszych informacji o zawartym przez Polska
I1zbe Opakowan porozumieniu zWydawnictwem Naukowym PWN S.A.
w sprawie wydania w jezyku polskim najnowszej angielskiej publikacji
na temat opakowan (konstrukcja, materiaty, wytwarzanie), z zadowo-
leniem stwierdzamy sprawny przebieg prac zwigzanych z realizacjg
tego ambitnego zadania. W tej chwili finalizowane s umowy z angiel-
skim wydawca oraz uruchomiono ttumaczenie tekstu.

Firmy zainteresowane sponsorowaniem tego przedsiewziecia (re-
klama oraz bezptatne egzemplarze) proszone sa o kontakt z Pania
Aldong Golicka-Nowak, koordynatorem Projektéw Marketingowych
Wyd. Naukowego PWN, tel. (22) 695 41 86; 502 796 019, w celu om6-
wienia warunkow.

(A.K.)

Przypomnienie o misjach hiznesowo-
-promocyjnych organizowanych
przez Polska izbe Opakowan

we wrzesniu i pazdzierniku 2013

Biuro Polskiej Izby Opakowan uprzejmie przypomina o uptywaja-
cych terminach zgtoszen do udziatu w nastepujacych przedsiewzie-
ciach biznesowo-promocyjnych:

1. Udziat w zbiorowej ekspozycji na Targach Opakowan dla Przemystu
Spozywczego,Pakfood-2013" (Poznan, MTP, 23-26 wrzesnia). Zgto-
szenia do 5 lipca;

2. Misja biznesowo-promocyjna na miedzynarodowe targi przemystu
spozywczego i opakowan ,Riga Food” totwa (Ryga, 4-7 wrzesnia);

3. Misja na miedzynarodowa wystawe opakowan ,Mir Upakovki” Bia-
forus (Minsk, 10-13 wrzesnia);

4. Misja biznesowo-marketingowa na miedzynarodowe targi prze-
mystu opakowan ,Fach Pack” Niemcy (Norymberga, 24-26 wrzes-
nia);

5. Misja biznesowo-promocyjna na miedzynarodowe targi opako-
wan ,Budatranspack”Wegry (Budapeszt, 1-3 pazdziernika).

6. Misja biznesowo-marketingowa na miedzynarodowe targi prze-
mystu opakowan ,All Pack” Rumunia (Bukareszt, 30 pazdziernika -
3 listopada);
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Dodatkowe informacje:

1. Na targach Pakfood, Izba organizuje wspdlng ekspozycje dla 6-8
firm oraz Salon Promogji;

2. Na pozostate targi i wystawy Izba organizuje misje biznesowo-pro-
mocyjne. Uczestnicy misji mie¢ bedg do dyspozycji stoisko infor-
macyjno-promocyjne;

3. Na targi w Rydze, Budapeszcie i Norymberdze jest mozliwym prze-
jazd autokarem, co pozwoli na potaczenie funkcji biznesowej z tu-
rystycznag;

4. W w/w przedsiewzieciach moga wzig¢ udziat takze przedstawiciele
firm spoza Izby;

5. Koszt uczestnictwa w misjach, w granicach 3-5 tys. zt, w zaleznosci
od liczby uczestnikéw i Srodka transportu. Stad prosba o mozliwie
wczesne deklarowanie uczestnictwa co pozwoli na uscislenie kal-
kulacji. W kosztach przewidziano: transport, zakwaterowanie, miej-
sce na stoisku, ubezpieczenie, koszty wstepu.

(red.)

Problematyka ochrony praw wiasnosci
przemystowej w branzy opakowan
na targach PAKFOOD 2013

Polska Izba Opakowan , podobnie jak w latach poprzednich organi-
zuje naTargach Opakowarn dla Przemystu Spozywczego PAKFOOD 2013
wspding ekspozycje (stoisko) dla firm zrzeszonych w Izbie oraz Salon
Promociji jako miejsce prezentacji firm i ich ofert, sesji informacyjno-
-szkoleniowych i spotkan biznesowych.

Wsréd organizowanych w ramach Salonu Promocji przedsiewziec
informacyjno-edukacyjnych przewidziano m.in.

m Bezptatne porady rzecznikéw patentowych dotyczace ochrony wyna-
lazkéw, wzoréw przemystowych i znakéw towarowych w Polsce i UE

m Prezentacje dotyczace strategii ochrony praw wiasnosci przemysto-
wej i zwalczania nieuczciwej konkurencji

m Udostepnienie materiatéw informacyjnych dotyczacych proble-
matyki ochrony praw wtasnosci przemystowej.

Ten cykl spotkan informacyjno-szkoleniowych poprowadza rzecz-
nicy patentowi ze spotki IP & Law Kancelaria Rzecznikéw Patentowych
J. Markieta, M. Zielinska-tazarowicz.

Polska Izba Opakowan
na Targach RIGA FOOD 2013

Polska Izba Opakowan, jak przed rokiem, organizuje misje bizne-
sowo-promocyjng na targi RIGA FOOD, ktére odbeda sie w Rydze w
pierwszych dniach wrzesnia.

Tegoroczne targi RIGA FOOD to juz 18 edycja bardzo popularnych,
najwiekszych tego typu na totwie i jednych z najwiekszych w regio-
nie, targdw przemystu spozywczego, technologii i techniki pakowania.
W zesztym roku, blisko 40 tysiecy zwiedzajacych z niemal catej Europy
odwiedzito przeszto 580 stoisk. Wéréd nich takze wystawcédw z Polski.
Stoisko Polskiej I1zby Opakowan byto miejscem licznych spotkan biz-
nesowych, nawigzywania kontaktéw kooperacyjnych i kolezenskich.

Na tegorocznych targach RIGA FOOD Polska Izba Opakowan dyspo-
nowac bedzie wtasnym stoiskiem, ktére moze stuzy¢ jako ,przystan”
dla odwiedzajacych wystawe przedstawicieli firm-cztonkéw, jak réw-
niez wtasciwe stoisko dla firm, ktére zdecyduja sie na nim prezento-
wac swoje oferty.

W biezgcym roku, targi RIGA FOOD odbywac sie beda w dniach

czym BT 1, zlokalizowanym w samym centrum stolicy totwy. Szacun-
kowe koszty udziatu w misji biznesowej, bez wiasnego stoiska, to ok.
3000 zt. Koszt wtasnego stoiska zalezy od jego wielkosci, wyposazenia
i usytuowania w hali wystawowej (cztonkom PIO przystuguje znaczaca
znizka!). Wstepne zgtoszenia przyjmujemy mailowo (biuro@pio.org.pl;
info@pio.org.pl) do korica czerwca br.

Biuro Polskiej Izby Opakowan

Z Polska Izbg Opakowan
na targi ALL PACK do Bukaresztu

W dniach 30 pazdziernika - 3 listopada, na terenach Miedzynarodo-
wego Centrum Wystawowego ROMEXPO w Bukareszcie zorganizowa-
na bedzie wystawa (targi) przemystu opakowan ALL PACK.

Z tej okazji Izba zamierza zorganizowac¢ misje biznesowo-marke-
tingowa, ktdrej celem bedzie zapoznanie sie z miejscowym rynkiem
opakowan oraz ocena mozliwosci eksportu opakowan do tego kraju.
Uczestnicy misji mie¢ beda do dyspozycji stoisko informacyjno-pro-
mocyjne, na ktérym beda mogli wytozy¢ katalogi ofertowe iinne opra-
cowania promocyjne.

Dzieki porozumieniu zawartemu przez Polska Izbe Opakowar z kie-
rownictwem ROMEXPO, polscy wystawcy zrzeszeni w |zbie beda ob-
jeci 10% rabatem (koszty indywidualnych stoisk). Zainteresowanych
udziatem w misji oraz uczestnictwem w wystawie w charakterze indy-
widualnych wystawcdw prosimy o pilny kontakt z Biurem Izby (biuro@
pio.org.pl, info@pio.org.pl).

Réwnolegle z targami ALL PACK odbywaija sie targi rolnicze INDA-
GRA, targi przemystu spozywczego INDAGRA FOOD oraz wystawa na-
pojéw i alkoholi EXPO DRINK & WINE. To dodatkowa okolicznos¢ dla
zaprezentowania przez polskich producentéw opakowarn swojej ofer-
ty dla tych branz. S one waznym uzytkownikiem opakowan.

Wiecej o wystawie ALL PACK na stronie: www.all-pack.ro/home.

(red.)

Zaproszenie na wystawe Mir Upakovki
(Swiat Opakowan) do Minska

Organizatorzy targéw (wystawy) Swiat Opakowan, Centrum Wysta-
wowe EXPOFORUM w Minsku, zapraszaja polskich producentéw opa-
kowan do udziatu w tym wydarzeniu.

Targi zorganizowane beda w Minsku w dniach 10-13 wrzes$nia 2013 r.
Przewidziano ulgi dla firm zrzeszonych w Polskiej I1zbie Opakowan.

Z okazji targow, Izba zamierza zorganizowac misje biznesowo-pro-
mocyjna. Uczestnicy misji mie¢ beda do dyspozycji whasne stoisko in-
formacyjno-promocyjne.

Firmy zainteresowane udziatem w targach w charakterze wystaw-
co6w proszone s3 o pilny kontakt z I1zba (do 15 lipca). Za$ zaintereso-
wani uczestnictwem w misji proszeni sa o zgloszenie uczestnictwa
w tym samym terminie (do 15 lipca).

Targi Swiat Opakowan stanowig cze$¢ sktadowg Miedzynarodo-
wego Specjalistycznego Forum ,Opakowania i magazynowanie”. Na
catos¢ ztoza sie wystawy: ,Nowoczesna Etykieta”; ,Polimery i szkto
w opakowaniach”;, Technologie magazynowania”.

Wiecej o tym wydarzeniu na www.expoforum.by.

Szczegodtowych informacji o warunkach uczestnictwa w misji, udzie-
lajg pracownicy Biura Izby pod adresami: biuro@pio.org.pl; info@pio.
org.pl)

Wstepny koszt uczestnictwa w misji ok. 3,5 tys. zt (przelot, zakwa-
terowanie, ubezpieczenie, wizy, karty wstepu, miejsce na stoisku).

W przypadku podrézy pociggiem koszt nie przekroczy 3 tys. zt.

4-7 wrzesdnia, w ryskim Miedzynarodowym Centrum Wystawienni- Redakcja
s
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Doroczne sSwieto
EUROPAL-u

Tradycyjnie juz, na przetomie wiosny
i lata, firma EUROPAL Sp. z 0.0. — cztonek
Polskiej Izby Opakowan — organizuje spo-
tkania catej zatogi w formie letniej konfe-
rencji stanowiacej okazje do omoéwienia
dorobku firmy, jej kondycji, zadan do wy-
konania oraz nagrodzenia pracownikéw,
dzieki ktérym Spétka EUROPAL stale sie
rozwija.

W tym roku, w dniu 18 maja na letniej
Konferencji spotkato sie ok. 200 pracow-
nikéw firmy reprezentujgcych ponad 150
punktéw sieci EUROPAL w Polsce.

W konferencji wzieto udziat wielu zna-
komitych gosci, wybitnych specjalistow
z dziedziny gospodarki paletami. Wéréd
nich: PawetWojciechowski, dyr. technicz-
ny organizacji EPAL na Europe; Adam
Btus, wihasciciel najwiekszych w Polsce
czasopism logistycznych ,Eurologistic”
i ,Truck nad Business Polska” oraz prof.
Piotr Ptoszajski ze Szkoty Gtéwnej Han-
dlowej w Warszawie.

Na uwage zastuguje fakt, iz kazda z do-
rocznych konferencji obok swigteczne-
go charakteru stuzy poszerzeniu wiedzy
o roli palet w gospodarce narodowej
oraz o systemach zarzadzania wykorzy-
staniem palet.

Uczestnicy konferencji, z wyktadu dyr.
P. Wojciechowskiego dowiedzieli sie, ze
od 1 sierpnia br. standardowe palety
drewniane, tzw. europalety, produkowa-
ne w Polsce przez licencjonowanych pro-
ducentéw beda oznaczane cechg EPAL

na wszystkich wspornikach, z pominie-
ciem cechy EUR. O procesach, a whasciwie
systemach sprzedazy palet bardzo inte-
resujgco mowit pan A. Btus. Wielce inspi-
rujgcym byt wyktad prof. P. Ptoszajskiego
zatytutowany,Przysztos¢, ktéra przycho-
dzi za wczesnie". To w rbwnym stopniu
interesujaca, jak i prawdziwa teza. Wiele
bowiem tracimy, jesli nie potrafimy w po-
re przewidzie¢ przysztoscii odpowiednio
sie do niej przygotowac.

Miatem okazje kilkukrotnie uczestni-
czy¢ w tych interesujacych spotkaniach
zatogi EUROPAL-u i zawsze podziwiatem
niezwykle madra konstrukcje programu.
Na konferencjach tych jest miejsce na na-
ukowa refleksje, ocene dziatalnosci, do-
wartosciowanie zatogi, oraz na rozrywke.
To wielka zastuga kierownictwa tej firmy
w osobach pana Zbigniewa Cacki, zato-
zyciela i whasciciela firmy oraz pani prezes
Katarzyny Lipieckiej.

Réwniez w tym roku byto miejsce i czas
na wreczenie nagréd i wyréznien dla naj-
lepszych pracownikéw sieci EUROPAL.

Porcji artystycznych wzruszen dostar-
czyt znany wokalista Iwan Komarenko.

Wedtug zgodnej opinii uczestnikéw te-
go firmowego Swieta, byto to niezwykle
udane wydarzenie, mobilizujgce do jesz-
cze wydajniejszej pracy i silnie integruja-
ce zatoge. O czym najlepiej $wiadczy za-
taczone zdjecie.

Gratulujemy!

(Wa-Wa)

Zveze Wam abyscie rozdawali
swoje produkty za darmo i na
nich $wietnie zarabiali!

Wreczenie nagrod i wyréznirn dla pracownikéw EUROPALU

Festiwalowy
wrzesien

Zmiana nazwy Targéw Reklamy i Poli-
grafii na Festiwal Marketingu oraz pofa-
czenie z Festiwalem Druku - projektem
organizowanym przez OOH magazine
dla dostawcédw medidw i maszyn, zwia-
zana jest z dynamicznym rozwojem im-
prezy, ktéra bedzie najwazniejszym wy-
darzeniem branzy reklamowej w drugiej
potowie roku.

Festiwal Marketingu
Festiwal Druku

Na prosbe organizatoréw, Polska Izba
Opakowan objeta Patronatem wrzes-
niowy Festiwal Marketingu i Festiwal
Druku. Imprezy te odbeda sie w dniach
11-12 wrzesnia w warszawskiej hali
EXPO XXl i skierowane s3 do szerokiego
grona przedstawicieli rynku reklamowe-
go: pracownikéw agencji reklamowych,
drukarn oraz dziatéw marketingu klien-
tow konncowych. Wystawcami beda firmy
z rynku artykutéw promocyjnych, szero-
ko pojetej produkcji reklamowej w tym
druku, POS i opakowan oraz dostawcy
mediéw i maszyn.

W ramach festiwali zostanie zorgani-
zowany konkurs na Innowacje Roku oraz
Super Gift . Po raz 5 zostanie zorganizo-
wany réwniez konkurs POS STARS na naj-
lepsze display’e.

Zostang wreczone nagrody — Diamen-
ty Reklamy. Statuetki honorujg Osobisto-
$ci, ktére najbardziej wspieraja polskich
przedsiebiorcéw. Pierwszg Statuetke
Diamentéw Reklamy otrzymata Henry-
ka Bochniarz, Prezydent PKPP Lewiatan.

Serdecznie zapraszamy do udziatu
w tym interesujagcym wydarzeniu. Czton-
kowie Polskiej Izby Opakowan otrzymuja
10% rabatu na zakup powierzchni wy-
stawienniczej, zas Izba dysponowac be-
dzie wlasnym stoiskiem informacyjno-
-promocyjnym.

(red.)
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Konkurs Zioty Gryf
rozstrzygniety

Tegoroczna edycja Konkursu na nagrode Ztotego Gryfa zbiegta sie z jubi-
leuszem XX-lecia istnienia Polskiej Izby Druku, inicjatora i organizatora Kon-
kursu. Okolicznos¢ ta, nadata specjalnego charakteru uroczystosci wreczenia
nagréd laureatom Konkursu. W salach recepcyjnych Radisson Blu Centrum
Hotel, spotkali sie uczestnicy Konkursu, cztonkowie Jury, cztonkowie Polskiej
Izby Druku oraz gospodarze wojewédztwa. Wojewoda Mazowiecki Jacek Ko-
ztowski wreczyt odznaczenia panstwowe twércom szczegdlnie zastuzonym
dla rozwoju poligrafii i propagowania sztuki drukarskie;j.

Warto dodag, iz Polska Izba Opakowan od wielu lat wspotpracuje z Polska
Izba Druku, a przedstawiciel Izby bierze udziat w pracach Jury Konkursu o na-
grode Ztotego Gryfa.

Nizej petna lista laureatow tegorocznej
nagrody Ztotego Gryfa. Zgodnie z requ-
laminem Konkursu, nagrody przyznano

DRUKARNIA POZKAL SP. Z O.0. SP. KO-
MANDYTOWA, za prace ALBUM ,JA-
CEK POREMBA 13%;

w nastepujacych kategoriach: 3. Produkt jedno- lub dwubarwny w opra-

wie prostej, nagrode otrzymata:
DRUKARNIA POZKAL SP. Z 0.0. SP.
KOMANDYTOWA, za prace F.R. DAVID
»--FOR SINGLE MOTHERS";

4.Produkt jedno- lub dwubarwny w opra-
wie ztozonej, nagrode otrzymata:
GRAFARTI S.C. RMATCZAK, A.GAW-
RYCH, za prace ANDRZEJ SZCZEKLIK

—_

.Produkt wielobarwny w oprawie pro-
stej, nagrode otrzymata:

DRUKARNIA SKLENIARZ WEODZIMIERZ
SKLENIARZ, za prace JERZY KEDZIORA
+NA KRAWEDZI IMAGINACJI";

2.Produkt wielobarwny w oprawie zto-
zonej, nagrode otrzymata:

Sponsorzy

,NIESMIERTELNOSC.
SEN MEDYCYNY?”;

5.Produkt informacyjno-reklamowy, na-
grode otrzymata:
PRINTMAX D. KUNYSZ A. SZOR, za pra-
ce PRINTMAX,,EFEKT ZE SMAKIEM”;

6.Czasopismo wielobarwne, nagrode
otrzymata:
QUAD/GRAPHICS EUROPE SP. Z 0.0,
za prace ,MARRIE CLAIRE";

7.0pakowanie z nadrukiem, nagrode
otrzymata:
CHESPA SP. Z 0.0., za prace ,HERBATA
CHESTEA”;

8. Arkusz A3 z nadrukiem cyfrowym, na-
grode otrzymata:
DRUKARNIA INTERAK SP. Z 0.0, za
prace ANDRZEJ LUDWIK WEOSZCZYN-
SKI,PROJEKT ORLI DOM”

9.Kalendarz, nagrode otrzymata:
UStUGI POLIGRAFICZNO-REKLAMO-
WE ,PASJA” JACEK STENCEL, za prace
+PASJA";

10. Etykieta, nagrode otrzymata:
DRUKARNIA FRANCZAK SP. Z 0.0, za
prace,SLEEVE NOBLE ESSENCE";

PROMETEJSKI

Ponadto nagroda specjalna Przewod-
niczacego JURY za wysoki poziom ar-
tystyczny pracy ALBUM ,ORMIANSKA
WARSZAWA” wyrézniony zostat ZAKLAD
POLIGRAFICZNY AKCYDENS Adam Ci-
chocki i Synowie Sp. J.

(red.)

Jubileuszowy dyplom
uznania dla wydawnictwa
i magazynu SWIAT DRUKU

Z okazji XX-lecia Wydawnictwa Polski
Drukarz oraz miesiecznika SWIAT DRU-
KU, o czym pisalismy w poprzednim
numerze Biuletynu, Polska Izba Opa-
kowan przyznata Jubilatom w uznaniu
zastug w dziedzinie rozwoju poligrafii
i upowszechniania wiedzy o roli i znacze-
niu opakowar dla spoteczeristwa i go-
spodarki okolicznos$ciowy, jubileuszowy
dyplom uznania.

Dyplom wreczyt, w imieniu kierow-
nictwa Izby, pan Janusz Mazurczak dyr.
Grupy Projektéw MTP, cztonek Rady
Izby, przewodniczacy Zespoty Proble-
mowego Rady ds. Promocji, Marketingu
i Rozwoju Rynku Opakowan.

Ceremonia wreczenia dyplomu
miata miejsce w dniu 23 maja, podczas
uroczystego jubileuszowego wieczoru
zorganizowanego przez Wydawnictwo
w ramach targéw POLIGRAFIA-2013.

(BK)
Laureaci konkursu o nagrode Ztotego Gryfa
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Witamy

w gronie czionkOow

Mito nam poinformowag, iz z dniem 1 kwietnia 2013 roku grono cztonkéw
Izby powiekszyto sie o dwie firmy. Sg to KRAM Polska spétka akcyjna z siedzi-
ba w Pasteku oraz QUARTZ Spétka Akcyjna z siedzibg w Nowym Dworze Ma-
zowieckim, zas z dniem 1 maja o firme HAMILTON S.A. z Gdyni.

Zgodnie z tradycja ponizej prezentujemy nowych cztonkéw, zyczac, aby
ich obecnos¢ w Polskiej Izbie Opakowan dobrze stuzyta ich rozwojowi i biz-

nesowej pomysInosci.

QUARTZ
O sobie

Nasza firma zajmuje sie pakowaniem pre-
paratéw kosmetycznych i wyrobéw chemii
gospodarczej w saszetki ptaskie (w tym takze
przeznaczone na wklejki do prasy o zwiekszo-
nej odpornosci na zgniatanie) oraz w saszetki
stojace typu doypack, wykonywane z lamina-
téw wielowarstwowych. Nie ograniczamy sie
jedynie do prostych produkgji. Produkujemy
zaréwno saszetki klasyczne jak i podwoj-
ne oraz potréjne. Nasze doypacki mozna
wzbogaci¢ o korek lub strune. Zajmujemy sie
réwniez produkcja chusteczek nasaczanych.
Klasyczna propozycja to chusteczka odswie-
zajaca. Ta forma pakowania zdobywa jednak
coraz wiekszg popularnos¢. Samoopalacze,
perfumy czy pasta do czyszczenia butéw. To
tylko niektére propozycje tego czym mozna
nasaczy¢ chusteczke.

Proponujemy takze nieszablonowe roz-
wigzania takie jak: stickpacki, saszetki naroli
czy saszetki z tabletkami. Zajmujemy sie tak-
ze sprzedaza laminatéw — zaréwno czystych
jak i zadrukowanych.

Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu (fir-
ma istnieje od 1988 roku) i wysokim standar-
dom produkgji jestesmy jednym z lideréw
branzy copackingowe;.

Wspotpracujemy z licznymi firmami z Pol-
ski jak i catej Europy.

Zaufaty nam takie marki jak: Reckitt Ben-
ckiser, Avon, HG Polska, Gosh Cosmetics, Dr
Irena Eris, DAX, Joanna, Soraya, Cece of Swe-
den, Pachnaca Szafa i wiele innych...

Korzystamy z nowoczesnych maszyn firm
Bossar, Mespack i Totpack. Stosujemy lamina-
ty najlepszych firm europejskich: Alcan Pac-
kaging, Safta S.p.A., Leipa Georg Leifender
Gmbh, Grupa Kety S.A. oraz wspotpracujemy
z najlepszymi drukarniami w Polsce i poza
jej granicami. Wykonujemy saszetki z nadru-

(red.)

\ LEADER IN PACKAGING PREPARATIONS

kiem zewnetrznym i wewnatrzwarstwowym
w réznych technikach (fleksografia, offset,
rotograwiura, typografia) w zaleznosci od
naktadu i potrzeb klienta. Dzieki posiada-
niu wielu maszyn o réznych mozliwosciach
mozemy zapakowac zaréwno kosmetyki
w postaci ptynéw, emulsji, kremow, Zeli, past
i proszkéw jak i preparaty chemii gospodar-
czej, budowlanej, kosmetyki samochodowej,
nawozy dla roslin oraz inne preparaty che-
miczne — zaréwno w plynie jak i w proszku.

Cze$¢ przedsiebiorstw oferujacych kon-
fekcjonowanie po analizie rynku decyduje
sie na rozszerzenie swojej oferty sprzedazo-
wej o saszetki, badZ zaczyna uzywac ich w
akcjach promocyjnych. Z naszego doswiad-
czenia wynika, ze w wigkszosci przypadkéw
saszetki Swietnie wsparty sprzedaz produk-
tu docelowego oraz bardzo dobrze radzity
sobie jako produkt podstawowy.

W tej chwili poligrafia dysponuje taka ilo-
$cig technik druku na laminatach, ze pozwala
to na uzyskanie znakomitej jakosci wydrukéw
o bardzo duzej precyzji i pieknej kolorystyce.

Produkcja saszetek w celach sprzedazo-
wych jest Swietna forma wsparcia produk-
téw podstawowych oraz rozwiniecia no-
wych, przy zaangazowaniu nie az tak duzych
sSrodkéw. Opakowanie w postaci saszetki
jest ekonomiczne, ekologiczne i estetyczne.
Wplywa to pozytywnie na postrzeganie fir-
my na rynku. Dlatego warto jest wybrac ta
forme opakowania produktu.

Jezeli zdecydujecie sie Panstwo na te
wiasnie forme opakowania, to Quartz jest
do Panistwa dyspozycji.

Kontakt: Michat Herman
e-mail: m.herman@quartz.pl;
handlowy@quartz.pl
www.quartz.pl

Elram

Compamy with passton

KRAM -
solidny
poartner

Firma KRAM Polska Spoétka Akcyjna
rozpoczeta swojg dziatalnos¢ w kwiet-
niu 1991 r. jako firma produkcyjno-han-
dlowa.

Obecniezatrudniamyokoto200pracow-
nikéw w trzech zaktadach produkcyjnych
zlokalizowanych w Pasteku, Dzierzgo-
niu i Ostrowcu Swietokrzyskim. W za-
ktadzie produkcyjnym w Pasteku produ-
kujemy folie PVC strech, ktorg eksportu-
jemy do wielu krajéw miedzy innymi do
Libanu, Emiratéw Arabskich, Kuwejtu,
Hiszpanii, Niemiec, Rosji i innych.

Oferujemy réwniez folie barierowe
znadrukiem w technologii fleksograficz-
nej i rotograwiurowej oraz folie z mikro-
i makroperforacja.

Poza produkcja folii, dzieki zaawanso-
wanej technologii, wieloletniemu do-
Swiadczeniu i statemu monitorowaniu
rynku oferujemy szeroka game opako-
wan z papieru, kubki do goracych napo-
jow, torebki papierowe, tacki z tektury
i tworzywa sztucznego.

Nasza specjalnoscia jest rowniez pro-
dukcja maszyn i urzadzen do pakowania
oraz przewijarek do folii, papieru, folii Al
oraz innych materiatéw. Wszystkie ma-
szyny i urzadzenie sg zaprojektowane
w naszym biurze konstrukcyjnym. Scista
wspotpraca z Klientem pozwala dostar-
czy¢ produkt spetniajacy wszelkie jego
oczekiwania. Naszymi odbiorcami sg fir-
my z Anglii, Hiszpanii, Niemiec, Izraela,
Rosji, Kuwejtu, Holandii i innych.

Gwarantujemy ciggtos¢ dostaw i kom-
pleksowg obstuge. Wszystko po to aby
zapewnic¢ naszym klientom solidne fun-
damenty dziatania i wzrostu.

KRAM przez lata dziatalnosci na rynku
polskim i rynkach zagranicznych zyskat
opinie solidnego partnera. Cztonkostwo
naszej firmy w Polskiej I1zbie Opakowan
jest potwierdzeniem tej opinii.

Dane kontaktowe:

KRAM Polska S.A.

ul. Boh. Westerplatte 31b
14-400 Pastek

tel. 55248 1177
www.kram-sa.pl
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J. S. HAMILTON Poland S. A.,
cztonek Izby od 1 maja 2013 roku

To jedno z najwiekszych laboratoriow
przemystowych w branzy opakowan.

J.S. Hamilton Poland posiada jeden
z najszerszych w kraju zakreséw akre-
dytacji badan laboratoryjnych. Akredy-
tacja PCA laboratorium badawczego
J.S. Hamilton Poland wg normy PN-EN
ISO/IEC 17025:2005 (nr akredytacji AB
079) obejmuje obecnie zakres kilkuset
metod analitycznych i jest systematycz-
nie rozszerzany. Juz w 1996 r. laborato-
rium uzyskato certyfikat akredytacji Pol-
skiego Centrum Badan i Certyfikacji jako
jedno z pierwszych w kraju.

Wieloletnie doswiadczenie w branzy
badan opakowan pozwolito nam na wy-
pracowanie i dopasowanie naszej oferty
badawczej do potrzeb zaréwno produ-
centéw materiatéw opakowaniowych jak
i producentéw zywnosci korzystajacych
z tych opakowan. Ponizej krétka charak-
terystyka gtoéwnych kierunkéw badaw-
czych realizowanych w naszym labora-
torium.

J.S. Hamilton Poland S.A. jest unika-
towym w skali europejskiej przyktadem
organizadji, ktéra w sposéb komplekso-
wy taczy ustugi rzeczoznawczo-kontolne
z szerokim spektrum badan analitycz-
nych prowadzonych we wtasnych labo-
ratoriach.

J.S. Hamilton Poland jest firma ustugo-
wa, ktérej nadrzednym celem jest wspo-
maganie dziatalnosci klientéw i wzmac-
nianie ich pozycji rynkowej. Misja firmy
jest Swiadczenie ustug najwyzszej ja-
kosci, ktére przyczyniaja sie do sukce-
su klientéw, a jej celem ciagty wzrost
i umacnianie znaczenia na rynku w kie-
runku osiagniecia pozycji wiodacej nie-
zaleznej firmy rzeczoznawczo-kontrol-
nej i laboratorium badawczego w kra-
ju. Wysoka jakos¢ ustug jest zastuga pra-
cownikoéw, ktérzy w petni realizuja ce-
le strategiczne wytyczone przez Zarzad
spofki.

Kadra doswiadczonych ekspertéw i in-
spektoréw J.S. Hamilton Poland od wielu

M

HAMILTON POLAND

RZECZOZNAWSTWO | BADANIA LABORATORYNE

lat zapewnia bezstronng oceneiloscii ja-
kosci kontrolowanych towaréw. Istnieja-
ce od 1949 roku laboratorium badawcze
oferuje szeroki zakres akredytowanych
analiz fizykochemicznych, biochemicz-
nych, mikrobiologicznych oraz senso-
rycznych.

Kontakt:

Michat Pestka

Dyrektor Branzy Badart Opakowan
Biuro Gléwne

i Laboratorium Centralne

tel. 661-601-612

Adres firmy:

J.S. Hamilton Poland S.A.
ul. Chwaszczynska 180
81-571 Gdynia

Od redakgji:

W najblizszym numerze Biuletynu zamie-
scimy szerszq informacje o tej firmie oraz
jej oferte handlowaq.

Specjalne, reklamowe wydanie
Biuletynu Opakowaniowego —
Opakowania dla przemystu spozywczego

Z okazji Miedzynarodowych Targéw
Wyrobéw Spozywczych POLAGRA-FOOD
orazTargéw Opakowan dla Przemystu Spo-
zywczego PAKFOOD, ktére odbeda sie w
dniach 23-26 wrzesnia 2013 na terenach
MTP, Polska Izba Opakowar zamierza wy-
da¢ specjalny, reklamowo-promocyjny
numer Biuletynu Opakowaniowego za-
wierajacy reklamy (oferty) firm opakowa-
niowych, produkujacych opakowania do
zywnosci, w tym do napojow.

Numer ten (nakfad: 2 tys. egz.) bedzie
wydany w petnym kolorze i bezpfatnie
rozpowszechniony wséréd wystawcow
oraz zwiedzajacych targi POLAGRA-
-FOOD oraz PAKFOOD, jak réwniez wsréd
uczestnikéw specjalistycznych konferen-
¢ji i seminaridéw organizowanych z okaz;ji
tych targow.

W publikacji zamieszczone bedg rekla-
my firm w formacie A4 oraz A5. Cena za-
mieszczenia reklamy w formacie A4, dla
firm zrzeszonych w Izbie — 500 zt + VAT,
zas reklamy w formacie A5 - 260 zt +VAT.
Dla firm spoza Izby ceny 0 25% wyzsze.

Wymagania techniczne reklam:
e format netto dla reklamy A4:
185 x 260 mm

e format netto dla reklamy A5:
185x 128 mm

e bez spadéw (w Biuletynie zachowany
bedzie ukfad graficzny z marginesami)

e grafika w CMYK
e rozdzielczo$¢ min. 300 dpi
e pliki w formacie PDF

Harmonogram realizacji:

¢ do 8lipca - zgtoszenia firm zaintereso-
wanych zamieszczeniem reklamy;

¢ 9-31 lipca - nadsytanie opracowanych
reklam;

e 1-20 sierpnia — wstepne wydruki, ko-
rekta, akceptacje reklamodawcow;

e 21-30 sierpnia — druk Biuletynu;

e 2-6 wrzesnia — przestanie ,autorskich”
egzemplarzy reklamodawcom (po 10
egz.);

e 9-17 wrzesnia - przestanie petnego
nakfadu organizatorom targéw;

e 23-25 wrzesnia - rozpowszechnianie
wséréd wystawcow i zwiedzajacych
targi.

We wszystkich sprawach techniczno-po-
ligraficznych prosimy o kontakt z pania
mgr inz. Beatg Pys-Skronska:
tel. 22 642-20-11 w. 46,
e-mail biuro@pio.org.pl.

Redakcja
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24-26 \WRZESNIA 2013 | NORYMBERGA

Informacje

MERITUM s.c.

Tel +48 22.8 28 27 34
Fax +48 22.8 28 23 87
meritum@meritum.it.pl
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NURNBERG # MESSE

Warunki prenumeraty

Prenumerata roczna (6 numeréw) 60 zt +
VAT dla oséb fizycznych i prawnych nie-
zrzeszonych w Izbie. Firmy-czilonkowie
Izby otrzymuja 1 egz. Biuletynu nieod-
ptatnie. Wptat nalezy dokonywac na kon-
to Polskiej Izby Opakowan po uprzednim
przestaniu zamodwienia na adres Redakgji.
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